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A intenção
foi genial



A intenção
foi genial

A forma, 
nem tanto.



A comunicação bem construída 
começa antes do anúncio,
do post, do reels...



é o sistema invisível que molda 
comportamentos e define a 
identidade de uma organização 
na prática.







No caso do CEAL, a mudança começou com o maior 
engajamento interno de um grupo de associados que, ao 
longo de gestões consecutivas, formaram a base da 
diretoria da entidade.

2013
Elaboração do primeiro 
planejamento 
estratégico

2014
Jantar de 60 anos do 
CEAL
(percebeu-se que a 
comunicação era fraca)

2015
Movimento para 
melhorar o padrão 
visual e conceitual do 
jantar de 61 anos





Jantar comemorativo do CEAL / identidade visual







PERTENCIMENTO
é o maior valor de uma entidade de classe





Vamos falar de rede social



O que é uma rede social?
Rede social é um ambiente digital onde pessoas se 
conectam, compartilham informações e interagem 
entre si.

Antes:
você só consumia informação

Hoje:
você consome, comenta, compartilha e produz



O que mudou na comunicação?
De um para muitos → de muitos para muitos

Antes:
TV, rádio, jornal
poucos falavam, muitos escutavam

Hoje:
qualquer pessoa pode falar
e alcançar muita gente

Comunicação virou horizontal



O que muda para entidades 
de engenharia?
De representação formal → presença ativa

Antes:
a entidade representava a classe
“nos bastidores”

Hoje:
precisa aparecer, se posicionar e comunicar 
constantemente

Se não comunica:
parece distante
perde relevância
deixa de ser referência



Notícias









+4 mil visualizações



+12 mil visualizações





Velocidade e imediatismo
Informação circula em segundos
Tudo acontece em tempo real

Quem comunica bem e 
rápido ganha relevância



Principais formatos do Instagram
Post (Feed): Conteúdo permanente no perfil. Ideal para imagens, 
carrosséis e informações mais estruturadas. 

Reels: Vídeos curtos e dinâmicos, com maior alcance. Foco em 
descoberta e viralização.

Stories: Conteúdos temporários (24h). Mais espontâneos, 
usados para bastidores, interação e rotina.

Live: Transmissão ao vivo. Ideal para eventos, debates e conexão 
em tempo real com o público.



Conteúdo permanente no perfil. Ideal para imagens, carrosséis e 
informações mais estruturadasPost (feed)



Conteúdo permanente no perfil. Ideal para imagens, carrosséis e 
informações mais estruturadasPost (feed)



Vídeos curtos e dinâmicos, com 
maior alcance. Foco em 
descoberta e viralização.

Reels
Tempo máximo de Reels

Até 90 segundos 
padrão mais comum na 
maioria das contas

Até 3 minutos
liberado para muitos 
usuários mais recentes

..........................

7–30 segundos 
alcance/viral

15–60 segundos 
conteúdo educativo ou 
institucional



Conteúdos temporários (24h). Mais 
espontâneos, usados para 
bastidores, interação e rotina.

Stories





Link na BIO



A entidade não fala mais sozinha

Antes:
só a instituição emitia voz oficial

Hoje:
associados também falam
profissionais se posicionam
o debate acontece online

A entidade precisa:
- participar da conversa
- orientar
- dar contexto técnico



A disputa por atenção
Muito conteúdo o tempo todo
atenção virou o ativo mais valioso

Não basta comunicar, precisa chamar 
atenção e ser relevante

Na engenharia:
- profissionais seguem conteúdos 
técnicos
- estudantes buscam referência
- empresas produzem conteúdo

A entidade concorre com:
- perfis individuais
- influenciadores técnicos
- empresas do setor



Comunidade virou ativo estratégico
Redes sociais permitem:
- aproximar associados
- engajar jovens profissionais
- dar visibilidade às câmaras técnicas

Não é só comunicar,
é criar pertencimento



Câmaras Técnicas





Post / Abril Verde / CTEST



de uma entidade de classe não 
depende só do que ela faz, mas 
do quanto ela consegue 
comunicar o que faz



Se a entidade não

e nem sempre com o conhecimento 
técnico necessário

ocupa o espaço digital,
alguém ocupa



instagra
m
• Foco em conteúdo visual (imagem e vídeo)
• Formatos principais: Feed, Stories, Reels e Live
• Comunicação mais rápida, dinâmica e emocional
• Alto potencial de alcance e engajamento
• Links limitados (principalmente na bio e stories)



Linkedin
• Rede de networking profissional
• Conteúdo mais institucional e educativo
• Ideal para carreira, negócios e autoridade
• Formatos: posts, artigos, vídeos e documentos
• Forte em conexões estratégicas e posicionamento

Seguidores e Conexões



Facebook
• Rede mais ampla e generalista
• Mistura de conteúdo pessoal + páginas + grupos
• Bom para comunidades e eventos
• Formatos variados (texto, imagem, vídeo, links)
• Alcance orgânico menor (mais dependente de anúncios)













+126 mil visualizações

impulsionado













Comitê Mulher CEAL









Semana Técnica CEAL





CEAL Solidário



Revista (fomento Crea-PR) - Divulgação



Revista CEAL - Divulgação





Confraternização patrocinada



Confraternização patrocinada / pós evento







Concurso de Fotografia







Identidade CEAL 72 anos



Identidade CEAL 72 anos







Obrigado!
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